
با افزایش استفاده مردم از مدلهای زبان بزرگ (LLM) مانند ChatGPT برای کسب اطلاعات، الهام گرفتن و
تصمیمگیری در خرید، بازاریابان نیاز دارند استراتژی خود را برای جذب مخاطب، تعامل و افزایش فروش بهروز

کنند. این تغییر، روشهای جدیدی برای ایجاد، فعالسازی و اندازهگیری تبلیغات مطلبد و Adobe ی از پیشامان
این تحول است.

به همین دلیل، Adobe با گسترش هماری خود با OpenAI به عنوان شرکت آزمایش در برنامه Ad Pilot، شروع به
تست تبلیغات در ChatGPT کرده است. این آزمایش برای کاربران ۱۸ سال به بالا در ایالات متحده و روی نسخههای

رایان و Go انجام مشود.

ChatGPT آزمایش تبلیغات در

Adobe با استفاده از هوش مصنوع، بازاریابان را قادر مسازد تجربههای دیجیتال شخصسازیشده ایجاد و بهینه

کنند. در این برنامه آزمایشAdobe ، به بررس نحوه ادغام تبلیغات در ChatGPT مپردازد تا نمایش برند و تعامل با
مشتری به شل مفید و مرتبط صورت گیرد، بدون اینه اعتماد کاربران به ChatGPT کاهش یابد.

Asad Awan، مسئول تبلیغات و درآمد OpenAI، مگوید:

،Adobe مانند اری شرکایدارند. با هم گسترده به هوش مصنوع در حمایت از دسترس تبلیغات نقش مهم“
متوانیم تجربههای تبلیغات جدید را با دقت آزمایش کنیم و مطمئن شویم که تبلیغات واضح، مرتبط و مفید هستند.”

در این آزمایش، Adobe تبلیغ محصولات Acrobat Studio و Adobe Firefly را اجرا خواهد کرد، با هماری آژانس
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Acrobat Studio: ترکیب از قابلیتهای هوش مصنوعChatGPT ، ابزارهای PDF و قدرت خلق محتوا در

Adobe Express، به کاربران امان مدهد تجربهای یپارچه از مدیریت و ایجاد محتوا داشته باشند.

Adobe Firefly: پلتفرم برای خلاقان که فرآیند ایدهپردازی تا خلق اثر را پشتیبان مکند.

این برنامه به Adobe کم مکند تا درک بهتری از نحوه ارائه تبلیغات مفید و مرتبط به کاربران داشته باشد، بدون
اینه اعتماد آنها به ChatGPT و چارچوب حفظ حریم خصوصOpenAI  خدشهدار شود.

http://wikipedia.org/wiki/مدل_زبانی_بزرگ


با هوش مصنوع تقویت بازاریاب

Adobe در حوزه مدیریت تجربه مشتری (Customer Experience Orchestration) پیشرو است و ابزارهای ارائه

مدهد که برندها را در دیدپذیری، زنجیره تولید محتوا و تعامل با مشتری توانمند مسازد.

در پلتفرمهای تولید محتوا مانند ChatGPT که ارتباط و زمینه اهمیت زیادی دارد، توانای تولید سریع و بهینهسازی
خلاقیتها اهمیت بیشتری پیدا مکند.

Adobe GenStudio for Performance Marketing این امان را به بازاریابان مدهد تا محتوای برند را از

ی نقطه ایجاد، ترکیب، فعال و بهینه کنند و در تمام کانالهای تبلیغات هماهن باشند.
Adobe LLM Optimizer به برندها کم مکند تا کنترل نحوه نمایش و ارجاع محتوای خود در نتایج

جستجوهای هوش مصنوع را داشته باشند.

همچنین، پس از تمیل خرید Semrush (در حال ط مراحل قانون)، Adobe ابزار جامع ارائه خواهد کرد که نمای
کل از نحوه دیده شدن برندها در کانالهای مختلف، موتورهای جستجو و LLMها فراهم مکند.

آینده بازاریاب

Adobe معتقد است آینده بازاریاب در تقاطع خلاقیت، داده و تجربههای مبتن بر هوش مصنوع شل مگیرد.

با رشد هوش مصنوع مالمهای، تعامل کاربران با برندها تغییر مکند و Adobe متعهد است بازاریابان را در ایجاد
تجربههای شخص و ارزشمند برای کاربران در سطح جهان همراه کند.
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