
و را وارد فرهنکند زبان بصری دنیای لکاپشن ویژه، تلاش م در قالب ی LEGO و Nike اری مشترکهم
حسابشده از هویت طراح ه ترکیبآیتم با دو لوگوی کنار هم نیست، بل استریتور کند. این محصول صرفاً ی

هر دو برند است که بهصورت ملموس در فرم، رن و جزئیات دیده مشود.

طراح الهامگرفته از ساختار لو

در این کاپشن، بهجای استفاده ساده از نشان تجاری، از عناصر بصری لو الهام گرفته شده است؛ از رنبندیهای
جسورانه و پنلهای متضاد گرفته تا حس ماژولار و بلوک که یادآور قطعات آجری لو است. ترکیب رنها

بهصورت بلاک انجام شده و خطوط برش و تریمها حالت گرافی و پویا ایجاد مکنند. نتیجه، لباس است که
حالوهوای ساختوساز و خلاقیت لو را در قالب پوشاک بازتعریف مکند.

فراتر از پوشاک؛ ی آیتم کالتبل

این هماری در نقطه تلاق سه حوزه قرار مگیرد: پوشاک ورزش، فرهن اسباببازی و مد لایفاستایل. چنین
محصولات معمولا مخاطبان را هدف قرار مدهند که به کالشنهای محدود، هماریهای بینبرندی و آیتمهای
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خاص علاقه دارند. در اینجا تأکید بر دیدهشدن هماری است؛ طراح بهگونهای انجام شده که هویت مشترک دو برند
بهوضوح قابل تشخیص باشد.

بیانیهای در استریتور

کاپشن Nike × LEGO ی نمونه از تبدیل ی آیتم کلاسی بیرون به ی قطعه استیتمنت است. ترکیب عملرد
ورزش نای با هویت بازیوش و خلاق لو، محصول خلق کرده که هم از نظر طراح قابلتوجه است و هم از

منظر فرهن. این مدل برای افرادی طراح شده که در استایل شخص خود به دنبال انرژی، رن و هویت متمایز
هستند.

بهعنوان ابزار هویت Color Blocking استفاده از

رن در این پروژه صرفاً تزئین نیست؛ بله نقش اصل در انتقال DNA برند LEGO را ایفا مکند. استفاده از
نیو است. این تسطوح با مرزبندی واضح و تضادهای شدید، یادآور ساختار قطعات ل یهای اشباع، تفرن

در گرافی بهعنوان ابزاری برای ایجاد ریتم بصری و خوانای ساختاری شناخته مشود.
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بهمثابه سیستم برند، نه المان ت طراح

،شامل رن — LEGO زبان بصری مواجه هستیم. یعن «Brand System Application» اری، ما با یدر این هم
ردی است که در طراحفرمهای ساده، و هندسه صریح — به سطح محصول منتقل شده است. این دقیقاً همان روی

هویت سازمان دیده مشود: حفظ انسجام در مدیومهای مختلف.

ببینید : خدمات حرفهای طراح لوگو برای ساخت هویت برند ماندگار

جمعبندی؛ وقت طراح گرافی وارد دنیای پوشاک مشود

کاپشن مشترک Nike و LEGO را متوان نمونهای روشن از همگرای طراح گرافی، طراح محصول و استراتژی
برند دانست. این پروژه نشان مدهد که هویت بصری اگر بهدرست تعریف شده باشد، محدود به لوگو یا بستهبندی

نیست و متواند در متریال، فرم، رن و حت تجربه استفاده نیز بازتاب پیدا کند.

در این هماری، اصول مانند کنتراست رن، ساختار ماژولار، ریتم بصری و خوانای در حرکت، هم در قالب
ه بهعنوان یردی قابل استفاده است، بلاست که نهفقط از نظر عمل شدهاند. نتیجه، محصول لباس اجرای ی

رسانه متحرک برای نمایش هویت برند عمل مکند.

برای طراحان گرافی، این پروژه یادآور ی نته کلیدی است: طراح موفق زمان شل مگیرد که سیستم بصری
برند آنقدر منسجم باشد که بتواند از سطح دوبعدی فراتر برود و در هر مدیوم حت پوشاک — معنا و انسجام خود

را حفظ کند.
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