
جشنواره Cannes Lions هر سال میزبان هزاران طراح، بازاریاب، آژانس تبلیغات، برندهای بزرگ و فعالان حوزه
فناوری از سراسر جهان است. این رویداد که بهعنوان ی از مهمترین گردهمایهای صنعت خلاقیت و ارتباطات

شناخته مشود، امروزه به محل برای نمایش آینده بازاریاب، هوش مصنوع و نوآوری تبدیل شده است.

در Cannes Lions 2026، ادوب با شعار «از ایده تا تأثیر» حضور پیدا کرد و علاوه بر معرف فناوریهای جدید
خود، نشان داد چونه متوان با استفاده از ابزارهای خلاقانه این شرکت، ی تجربه برندین کامل و منسجم را از

مرحله ایدهپردازی تا اجرا مدیریت کرد.

خلق ی هویت بصری یپارچه

برگزاری رویدادی در مقیاس Cannes Lions تنها به طراح چند بنر یا غرفه محدود نمشود. ادوب برای حضور
خود در این رویداد ی سیستم بصری جامع طراح کرد که در تمام نقاط تماس با مخاطب قابل مشاهده بود.

این هویت بصری شامل رنها، تایپوگراف، تصاویر، المانهای گرافی و ساختارهای تبلیغات بود که در فضاهای
فیزی و دیجیتال بهصورت هماهن استفاده شدند. از نمایشرهای شهری گرفته تا ایمیلهای تبلیغات، بیلبوردها،

غرفهها و محتوای شبههای اجتماع، هم از ی زبان طراح مشترک پیروی مکردند.

هدف از این رویرد ایجاد تجربهای یپارچه برای مخاطبان بود تا در هر نقطه از رویداد، ارتباط میان محتواها و برند
Adobe را بهوضوح احساس کنند.

https://disiphee.ir/%d8%a7%d8%af%d9%88%d8%a8%db%8c-cannes-lions-2026/


نقش Firefly در توسعه ایدههای خلاقانه

بر هوش مصنوع بود. این پلتفرم مبتن Firefly ،در این پروژه از آن بهره گرفت که ادوب از مهمترین ابزارهای ی
به تیمهای خلاق اجازه داد تعداد بسیار بیشتری ایده بصری تولید کنند و مسیرهای مختلف طراح را در زمان

کوتاهتری بررس کنند.

،از طرحها را ایجاد کرده و پیش از ورود به مرحله تولید نهای طراحان توانستند نسخههای متنوع ،Firefly به کم
کیفیت و انسجام آنها را ارزیاب کنند. این موضوع باعث شد فرآیند تصمیمگیری سریعتر و خروجها حرفهایتر

شوند.

بیشتر بخونید : Adobe Firefly با قابلیتهای هوش مصنوع جدید و استودیوی خلاقیت پیشرفتهتر
معرف شد
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تجربهای تعامل برای مخاطبان

ادوب در رویداد امسال تلاش کرد مخاطبان را از ی تماشاگر صرف به بخش از فرآیند خلاقیت تبدیل کند.

در بخش از برنامههای اختصاص این شرکت، شرکتکنندگان متوانستند با استفاده از فناوریهای مبتن بر
Firefly تصاویر شخصسازیشده تولید کنند. همچنین تجربهای با عنوان Firefly Camera در اختیار

بازدیدکنندگان قرار گرفت که به آنها امان مداد تصاویر خود را در محیطها و سناریوهای خلاقانه مرتبط با فضای
Cannes Lions بازآفرین کنند.

این رویرد نشان مدهد آینده برندین تنها به نمایش محصولات محدود نخواهد بود؛ بله مشارکت مستقیم مخاطبان
در خلق تجربه برند اهمیت بیشتری پیدا خواهد کرد.

هوش مصنوع؛ فراتر از افزایش سرعت

اگرچه بسیاری از کسبوکارها از هوش مصنوع برای کاهش زمان تولید محتوا استفاده مکنند، اما ادوب معتقد
است ارزش واقع این فناوری در گسترش فرآیند خلاقیت نهفته است.

به گفته تیمهای این شرکت، استفاده از Firefly Boards باعث شد امان بررس ایدههای بیشتر، تولید نمونههای
متنوعتر و توسعه سریعتر مفاهیم خلاقانه فراهم شود. این ابزار به تیمها کم کرد پیش از ورود به مراحل اجرای، دید

کاملتری نسبت به پروژه داشته باشند.

در واقع هوش مصنوع در این پروژه تنها ی ابزار اتوماسیون نبود، بله نقش ی شتابدهنده خلاقیت را ایفا
مکرد.

Frame.io با مدیریت هزاران فایل و خروج

Cannes برای قرار دارد. ادوب از محتوا و فایلهای طراح حجم قابل توجه پشت صحنه چنین رویداد بزرگ



Lions 2026 صدها خروج چاپ و ویدیوی تولید کرد که در ابعاد و فرمتهای مختلف مورد استفاده قرار گرفتند.

Adobe ن است. به همین دلیل تیمهای مختلفتقریباً غیرمم سیستم هماهن مدیریت این حجم از دادهها بدون ی
از Frame.io برای اشتراکگذاری فایلها، دریافت بازخورد، مدیریت نسخهها و هماهن میان بخشهای مختلف

پروژه استفاده کردند.

اتصال مستقیم Frame.io به سایر ابزارهای Creative Cloud باعث شد فرآیند تولید تا انتشار محتوا بدون وقفه و با
سرعت بیشتری انجام شود.

از ایده تا تأثیر؛ رویرد جدید خلاقیت

پیام اصلAdobe  در Cannes Lions 2026 این بود که خلاقیت دیر تنها به تولید ی طرح، ویدیو یا کمپین
تبلیغات محدود نمشود. امروزه برندهای موفق به سیستم نیاز دارند که تمام مراحل از ایدهپردازی و طراح گرفته

تا تولید، مدیریت و انتشار محتوا را به یدیر متصل کند.

ادوب تلاش کرد نشان دهد زمان که ابزارهای طراح، مدیریت پروژه و هوش مصنوع در کنار یدیر قرار
مگیرند، امان خلق تجربههای منسجمتر، سریعتر و تأثیرگذارتر فراهم مشود.

این همان مفهوم است که Adobe آن را «از ایده تا تأثیر» منامد؛ رویردی که متواند آینده صنعت خلاقیت و
بازاریاب را شل دهد.
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