
بنر تبلیغات ی از قدیمترین و در عین حال مؤثرترین ابزارهای بازاریاب بصری است که هنوز هم در دنیای دیجیتال
و چاپ جای خود را حفظ کرده است. اگر تا به حال از کنار ی بیلبورد رد شده باشید یا در حین گردش در اینترنت

چشمتان به ی تبلیغ افتاده باشد، بدون آنه متوجه شوید، تحت تأثیر طراح همان بنر قرار گرفتهاید. در این مقاله
قصد داریم بهصورت کامل و جامع، تمام نات طراح بنر تبلیغات را از صفر تا صد بررس کنیم؛ از شناخت

مخاطب تا انتخاب رن، فونت، اندازه استاندارد و حت اشتباهات رایج که باید از آنها دوری کنید.

1. بنر تبلیغات چیست و چرا اهمیت دارد؟

بنر تبلیغات ی قطعه گرافی (چاپ یا دیجیتال) است که برای معرف ی محصول، خدمت، برند یا پیام خاص
طراح مشود. این بنرها متوانند در فضاهای فیزی مانند خیابانها، فروشاهها و نمایشاهها یا در فضای آنلاین

مانند وبسایتها، شبههای اجتماع و اپلییشنها نمایش داده شوند.

اهمیت بنر تبلیغات از چند جهت قابل بررس است:

ارتباط سریع با مخاطب: بنر در کسری از ثانیه باید پیام اصل را منتقل کند.
افزایش آگاه از برند: حضور مستمر بنرها در ذهن مخاطب، نام برند را تثبیت مکند.

هدایت ترافی و فروش: بنرهای دیجیتال با لین و دکمه CTA مستقیماً کاربر را به صفحه فروش مبرند.
هزینه مقرونبهصرفه: در مقایسه با بسیاری از روشهای تبلیغات، طراح و انتشار بنر هزینه کمتری دارد.

به همین دلیل، رعایت نات طراح بنر تبلیغات نه ی انتخاب، بله ی ضرورت برای هر کسبوکاری است که
مخواهد در بازار دیده شود.

در افزایش فروش و برندین 2. نقش بنر تبلیغات

بنر تبلیغات صرفاً ی عنصر تزئین نیست؛ بله ابزاری استراتژی برای رسیدن به اهداف تجاری است. نقش آن را
متوان در دو محور اصل خلاصه کرد:

تأثیر بر فروش

بنرهای که با دکمههای فراخوان به عمل (CTA) قدرتمند طراح مشوند، متوانند نرخ کلی (CTR) و در نهایت
نرخ تبدیل (Conversion Rate) را بهطور قابل توجه افزایش دهند. ی بنر خوب، مخاطب را از مرحله «دیدن» به



مرحله «اقدام» سوق مدهد.

تأثیر بر برندین

حت اگر کاربر در همان لحظه خریدی انجام ندهد، رن، لوگو و پیام بنر در ذهن او باق مماند. این موضوع باعث
مشود در تصمیمگیریهای بعدی، نام برند شما زودتر به ذهن مشتری برسد. ترار هوشمندانه و طراح یپارچه

بنرها در کمپینهای مختلف، هویت بصری برند را تقویت مکند.

بیشتر بخونید : برند بوک چیست؟ راهنمای جامع برای درک هویت برند

3. قبل از طراح بنر چه نات را باید بدانیم؟

پیش از باز کردن نرمافزار طراح، باید چند سؤال کلیدی را برای خود پاسخ دهید:

هدف بنر چیست؟ فروش مستقیم، معرف برند، اطلاعرسان یا جذب لید؟ .1

مخاطب هدف کیست؟ سن، جنسیت، سب زندگ و نیازهای آنها چیست؟ .2

بنر در کجا نمایش داده مشود؟ وبسایت، شبه اجتماع، بیلبورد یا چاپ کاتالوگ؟ .3

پیام اصل چیست؟ باید بتوانید پیام را در ی جمله کوتاه خلاصه کنید. .4

بودجه و زمانبندی پروژه چقدر است؟ .5

پاسخ به این پرسشها، مسیر طراح را مشخص مکند و از اتلاف وقت و هزینه جلوگیری مکند.

4. شناخت مخاطب هدف؛ اولین قدم طراح موفق

شود، شناخت دقیق مخاطب هدف است. طراحکه اغلب نادیده گرفته م بنر تبلیغات ات طراحاز مهمترین ن ی
ی بنر برای نسل Z با طراح بنر برای مخاطبان میانسال کاملا متفاوت است.

برای شناخت بهتر مخاطب:

پرسونای مشتری بسازید: سن، شغل، علایق و دغدغههای او را مشخص کنید.
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رفتار آنلاین مخاطب را بررس کنید: آیا بیشتر از موبایل استفاده مکند یا دستاپ؟
سب بصری مورد پسند مخاطب را بشناسید: مخاطبان جوانتر معمولا به طراحهای ساده و رنهای

جسورانه واکنش بهتری نشان مدهند، در حالکه مخاطبان حرفهایتر به طراحهای مینیمال و رسم اعتماد
بیشتری دارند.

هرچه شناخت شما از مخاطب دقیقتر باشد، تصمیمات طراح (از رن تا متن) هدفمندتر خواهد بود.

5. انتخاب پیام تبلیغات واضح و تاثیرگذار

ی بنر تبلیغات معمولا تنها چند ثانیه فرصت دارد تا توجه مخاطب را جذب کند. به همین دلیل، پیام باید:

کوتاه و مستقیم باشد: از جملات طولان و پیچیده پرهیز کنید.
ی ایده اصل را منتقل کند: تلاش برای گفتن چند پیام در ی بنر، باعث سردرگم مخاطب مشود.

منافع مخاطب را برجسته کند: بهجای تمرکز صرف روی ویژگ محصول، روی اینه مخاطب چه چیزی به
دست مآورد تمرکز کنید.

حس فوریت ایجاد کند: عبارات مانند «فقط امروز» یا «تا پایان موجودی» متوانند نرخ واکنش را بالا ببرند.

بهعنوان ی قاعده کل، اگر مخاطب نتواند در کمتر از پنج ثانیه بفهمد بنر درباره چیست، پیام باید بازنویس شود.

بنر تبلیغات ها در طراحرن 6. روانشناس

رن ی از قدرتمندترین ابزارهای ارتباط بصری است و مستقیماً روی احساسات و تصمیمگیری مخاطب اثر
مگذارد. آشنای با روانشناس رن، ی از حیاتترین نات طراح بنر تبلیغات محسوب مشود.

کاربرد رایج احساس منتقلشده رن
تخفیفها، فروشهای فوری فوریت، انرژی، اشتیاق قرمز

بانها، فناوری، سلامت اعتماد، امنیت، آرامش آب
محصولات ارگانی، محیطزیست سلامت ،طبیعت، تازگ سبز

تبلیغات کودک، فستفود شادی، نشاط، توجه زرد
برندهای پرمیوم و لوکس لوکس، رسمیت، قدرت سیاه

تبلیغات نوجوانان، استارتاپها شور، خلاقیت، دوستان نارنج
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نته مهم: همیشه از تضاد رن (Contrast) مناسب بین پسزمینه و متن استفاده کنید تا خوانای بنر حفظ شود.
همچنین بهتر است رنهای اصل بنر با رنهای هویت بصری برند هماهن باشند.

7. انتخاب فونت مناسب برای بنر

فونت، صدای بصدای برند شماست. انتخاب نادرست فونت متواند حت بهترین پیام تبلیغات را باثر کند. در
انتخاب فونت برای بنر تبلیغات این نات را رعایت کنید:

خوانای در اولویت اول: فونت باید از فاصله مناسب (بهویژه برای بیلبورد) بهراحت خوانده شود.
محدود کردن تعداد فونتها: استفاده از بیش از دو یا سه فونت در ی بنر، ظاهر آن را شلوغ و غیرحرفهای

مکند.
تناسب با شخصیت برند: فونتهای بولد و ضخیم برای پیامهای پرانرژی، و فونتهای ساده و ظریف برای

برندهای لوکس مناسبتر هستند.
اندازه مناسب: عنوان اصل باید بهوضوح از سایر متنها بزرگتر باشد تا سلسله مراتب بصری حفظ شود.
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8. اهمیت تصاویر باکیفیت در تبلیغات

تصویر، اولین چیزی است که چشم مخاطب به آن جذب مشود. استفاده از تصاویر بکیفیت یا پیسل، نهتنها
جلوه بنر را از بین مبرد، بله متواند اعتبار برند را نیز زیر سؤال ببرد.

نات کلیدی در انتخاب تصویر:

از تصاویر با رزولوشن بالا و مناسب برای سایز نهای بنر استفاده کنید.
تصاویر باید با پیام و حالوهوای تبلیغ هماهن باشند.

در صورت امان، از عسهای اختصاص محصول بهجای تصاویر استوک عموم استفاده کنید؛ این کار
اعتماد بیشتری ایجاد مکند.

از شلوغ بیش از حد تصویر در پسزمینه بپرهیزید تا متن اصل گم نشود.

9. چطور از دکمه CTA برای افزایش کلی استفاده کنیم؟

دکمه فراخوان به عمل یا CTA (Call To Action) قلب تپنده هر بنر دیجیتال است. این دکمه دقیقاً مشخص مکند
که کاربر باید چه کاری انجام دهد.

برای طراح یCTA  مؤثر:

از فعلهای دستوری و انیزش استفاده کنید: مانند «همین حالا خرید کنید»، «رایان شروع کنید»، «بیشتر
بدانید».

رن متفاوت و برجسته داشته باشد: دکمه باید نسبت به بقیه بنر کاملا مشخص و قابل تشخیص باشد.
موقعیت مناسب: معمولا قرار دادن CTA در نیمه پایین یا کنار پیام اصل، نتیجه بهتری دارد.

اندازه قابل لمس: بهخصوص در بنرهای موبایل، دکمه باید به اندازه کاف بزرگ باشد تا بهراحت لمس شود.



10. سلسله مراتب بصری (Visual Hierarchy) در طراح بنر

سلسله مراتب بصری به این معناست که چشم مخاطب باید به ترتیب مشخص روی عناصر بنر حرکت کند: ابتدا
.CTA عنوان، سپس تصویر یا توضیح، و در نهایت دکمه

برای ایجاد سلسله مراتب بصری مناسب:

مهمترین عنصر (معمولا عنوان یا تصویر اصل) باید بزرگترین و پرتضادترین بخش بنر باشد.
از اندازه، رن و موقعیت برای هدایت ناه مخاطب استفاده کنید.

عناصر کماهمیتتر (مانند توضیحات فرع) باید کوچتر و کمرنتر باشند.

رعایت این اصل باعث مشود مخاطب بدون سردرگم، مسیر درست را ط کند و به اقدام مورد نظر برسد.
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11. اهمیت اندازه و ابعاد استاندارد بنر

استفاده از ابعاد نادرست ی از رایجترین اشتباهات است که باعث مشود بنر در پلتفرم مورد نظر بهدرست نمایش
داده نشود. برخ از ابعاد استاندارد بنرهای دیجیتال عبارتند از:

ابعاد رایج (پیسل) نوع بنر
90×728 بنر لیدربورد

280×336 بنر مستطیل بزرگ
250×300 بنر مستطیل متوسط

50×320 بنر موبایل
1920×1080 ه اجتماعبنر استوری شب
1080×1080 ه اجتماعبنر پست شب

برای بنرهای چاپ نیز باید به رزولوشن (معمولاDPI 300  برای چاپ باکیفیت) و ابعاد فیزی دقیق توجه شود تا در
زمان چاپ، کیفیت تصویر کاهش پیدا نند.
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12. رعایت فاصلهها، ترازها و تعادل بصری

تعادل بصری باعث مشود بنر، حرفهای و منظم به نظر برسد. برای رسیدن به این تعادل:

از ی شبه (Grid) برای چیدمان عناصر استفاده کنید.
فاصله بین عناصر (Padding و Margin) را یسان و منظم نه دارید.

از تراز (Alignment) مشخص بین متنها، تصاویر و دکمهها پیروی کنید.
از قرار دادن عناصر در گوشههای بنر بدون دلیل بصری مشخص خودداری کنید.

این جزئیات کوچ، تفاوت بین ی طراح آماتور و ی طراح حرفهای را رقم مزنند.

اخبار طراح گرافی : چطور ی سیستم هویت بصری متواند برند را متحول کند؟
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برای افزایش خوانای (White Space) 13. استفاده از فضای خال

بسیاری از طراحان تازهکار تصور مکنند باید تمام فضای بنر را با عناصر گرافی و متن پر کنند؛ اما این ی از
اشتباهات رایج در طراح است. فضای خال یا White Space در واقع به مخاطب اجازه مدهد:

روی پیام اصل تمرکز کند.
بنر را بدون احساس آشفت بصری مشاهده کند.

عناصر مهم را سریعتر شناسای کند.

تأثیرگذارتر از ی معمولا ،کاف بنر ساده و تمیز با فضای خال بیشتر است». ی به یاد داشته باشید: «کمتر، گاه
بنر شلوغ و پر از اطلاعات است.

14. چونه توجه مخاطب را در 3 ثانیه اول جلب کنیم؟

در دنیای دیجیتال، مخاطب در عرض چند ثانیه تصمیم مگیرد که روی ی بنر توجه کند یا از آن عبور کند. برای
جلب توجه سریع:

از ی عنصر بصری قوی شروع کنید: تصویر یا رن که فوراً چشم را جذب کند. .1

عنوان جذاب و کوتاه بنویسید: عنوان باید در ناه اول، ارزش پیشنهادی را منتقل کند. .2

از حرکت یا انیمیشن ساده استفاده کنید (در بنرهای دیجیتال): حرکتهای ملایم متوانند توجه را بیشتر از .3

تصاویر ثابت جذب کنند.
تضاد رن بالا داشته باشید: ترکیب رنهای متضاد، چشم را سریعتر به سمت بنر مکشاند. .4

بنر تبلیغات 15. اشتباهات رایج در طراح

برخ از مهمترین اشتباهات که باید از آنها دوری کرد:

شلوغ بودن بیش از حد طراح: استفاده از متن، تصویر و رنهای زیاد در ی بنر.
نادیده گرفتن مخاطب هدف: طراح بدون در نظر گرفتن ذوق و نیاز مخاطب.

فقدان دکمه CTA مشخص: بنری بدون مسیر روشن برای اقدام، فرصت تبدیل را از دست مدهد.
استفاده از فونتهای نامناسب یا ناخوانا: بهخصوص در فاصلههای دور (بیلبورد) یا صفحات کوچ موبایل.



عدم تطابق با ابعاد استاندارد پلتفرم: باعث برشخوردن یا کشیدهشدن نامناسب تصویر مشود.
نادیده گرفتن هویت بصری برند: بنرهای که با سایر مواد تبلیغات برند هماهن نیستند، اعتماد مخاطب را

کاهش مدهند.

16. تفاوت طراح بنر چاپ و بنر دیجیتال

اگرچه اصول پایه طراح در هر دو نوع بنر مشترک است، تفاوتهای مهم نیز وجود دارد:

بنر دیجیتال بنر چاپ ویژگ
DPI 150 72 تا معمولا معمولاDPI 300  یا بالاتر رزولوشن

RGB CMYK فضای رن
متواند تعامل یا متحرک باشد (Static) غیرفعال تعامل

باید برای لود سریع صفحه فشرده شود معمولا اهمیت ندارد محدودیت حجم فایل
معمولا از فاصله نزدی (موبایل/دستاپ) اغلب از فاصله دور (بیلبورد) فاصله دید مخاطب

توجه به این تفاوتها هنام آمادهسازی فایل نهای برای چاپ یا انتشار آنلاین، از بروز مشلات کیف جلوگیری
مکند.

بنر تبلیغات 17. بهترین نرمافزارها برای طراح

برای طراح بنرهای حرفهای، متوانید از ابزارهای زیر استفاده کنید:

Adobe Photoshop: مناسب برای ویرایش تصویر و طراح بنرهای پیسل با جزئیات بالا.

Adobe Illustrator: ابزاری قدرتمند برای طراحهای وکتور و گرافی مقیاسپذیر، مناسب برای بنرهای

چاپ بزرگ.
Figma: گزینهای عال برای طراح بنرهای دیجیتال و هماری تیم آنلاین.

خواهند بنرهای جذاب با قالبهای آماده طراحمناسب برای کاربران غیرحرفهای که بهسرعت م :Canva

کنند.
CorelDRAW: گزینهای رایج در صنعت چاپ ایران برای طراح بنر و بیلبورد.

انتخاب نرمافزار به سطح تخصص شما، نوع پروژه (چاپ یا دیجیتال) و بودجه در دسترس بست دارد.

https://disiphee.ir/%d8%b7%d8%b1%d8%a7%d8%ad%db%8c-%d8%af%db%8c%d8%ac%db%8c%d8%aa%d8%a7%d9%84-%d9%88-%da%86%d8%a7%d9%be%db%8c-%da%86%db%8c%d8%b3%d8%aa/
https://www.adobe.com/products/photoshop.html
https://www.adobe.com/products/illustrator.html
https://www.figma.com/
https://www.canva.com/
https://www.coreldraw.com/en/?srsltid=AfmBOorIZQNOkGHiBMyvg-soxvbRKa2UXF4blalwDszHHOabH2A8pK-D


پیشنهادی : طراح پوستر تبلیغات حرفهای با کم هوش مصنوع و فتوشاپ

18. نمونه ویژگهای ی بنر تبلیغات موفق

ی بنر تبلیغات موفق معمولا این ویژگها را دارد:

پیام واضح و قابل درک در ناه اول
هماهن کامل رن، فونت و تصویر با هویت برند

سلسله مراتب بصری منطق که ناه مخاطب را هدایت مکند
دکمه CTA برجسته و قابلتوجه

ابعاد و رزولوشن متناسب با محل نمایش
فضای خال کاف برای خوانای بهتر

ایجاد حس فوریت یا ارزش پیشنهادی روشن برای مخاطب

اگر هنام طراح یا بازبین بنر، تمام این موارد را بررس کنید، شانس موفقیت کمپین تبلیغات شما بهطور قابل
توجه افزایش میابد.

پیشنهادی : چونه طراح ساده اما حرفهای داشته باشیم؟

https://disiphee.ir/poster-ai-photoshop/
https://disiphee.ir/simple-and-professional-graphic-design/


19. جمعبندی

طراح بنر تبلیغات، ترکیب از خلاقیت، روانشناس بصری و دانش فن است. رعایت نات طراح بنر تبلیغات که
در این مقاله بررس شد؛ از شناخت دقیق مخاطب هدف و انتخاب پیام مناسب، تا توجه به رن، فونت، تصویر،

دکمه CTA و ابعاد استاندارد، متواند تفاوت بزرگ در میزان اثربخش کمپینهای تبلیغات شما ایجاد کند.

به یاد داشته باشید که ی بنر موفق، نهتنها زیباست، بله پیام را بهوضوح منتقل مکند، مخاطب را به اقدام ترغیب
مکند و هویت برند را تقویت مکند. با تمرین و آزمایش طراحهای مختلف (A/B Testing) و توجه به بازخورد
واقع مخاطبان، متوانید بهمرور بنرهای طراح کنید که هم از نظر بصری جذاب باشند و هم نتایج کسبوکاری

ملموس به همراه داشته باشند.

20. سوالات متداول

مهمترین نته در طراح بنر تبلیغات چیست؟ 

https://disiphee.ir/wp-content/uploads/2024/09/good-vs-bad-banner-design.jpg


مهمترین نته، انتقال ی پیام واضح و قابلفهم در کمتر از پنج ثانیه است. بنری که مخاطب نتواند سریع موضوع آن
را درک کند، حت با بهترین طراح گرافی هم نتیجه مطلوب نمدهد. شناخت مخاطب هدف، رنبندی مناسب و

دکمه CTA مشخص نیز از ارکان اصل ی بنر موفق هستند.

بهترین رن برای بنر تبلیغات کدام است؟ 

رن مناسب به نوع پیام و هدف بنر بست دارد. رن قرمز برای ایجاد حس فوریت در تخفیفها، آب برای القای
مناسبتر است. مهمتر از انتخاب رن و فناوری، و سبز برای محصولات سلامت و ارگانی اعتماد در خدمات مال

خاص، رعایت تضاد رن مناسب بین پسزمینه و متن است.

سایز استاندارد بنر تبلیغات چقدر است؟ 

رایجترین ابعاد بنرهای دیجیتال شامل ۷۲۸×۹۰ پیسل (لیدربورد)، ۳۰۰×۲۵۰ پیسل (مستطیل متوسط) و ۳۲۰×۵۰
پیسل (بنر موبایل) است. برای بنرهای استوری شبههای اجتماع معمولا ابعاد ۱۰۸۰×۱۹۲۰ پیسل استفاده

مشود. انتخاب سایز مناسب باید بر اساس پلتفرم نمایش بنر صورت گیرد.

دکمه CTA چیست و چرا در بنر تبلیغات اهمیت دارد؟ 

دکمه CTA یا فراخوان به عمل، عنصری است که به مخاطب مگوید چه اقدام باید انجام دهد؛ مانند «همین حالا
خرید کنید» یا «بیشتر بدانید». بنری بدون CTA مشخص، مسیر روشن برای تبدیل مخاطب به مشتری ندارد و

معمولا نرخ کلی پایینتری خواهد داشت.

چند فونت متوان در ی بنر تبلیغات استفاده کرد؟ 

بهتر است از حداکثر دو تا سه فونت در ی بنر استفاده شود. استفاده از فونتهای زیاد، طراح را شلوغ و
غیرحرفهای مکند و خوانای پیام اصل را کاهش مدهد.

تفاوت بنر چاپ و بنر دیجیتال در چیست؟ 

بنر چاپ معمولا با رزولوشن بالا (حداقل DPI ۳۰۰) و فضای رنCMYK  طراح مشود و از فاصله دور دیده
مشود (مانند بیلبورد)، در حالکه بنر دیجیتال با رزولوشن پایینتر (۷۲ تا DPI ۱۵۰)، فضای رنRGB  و حجم

فایل فشرده برای لود سریع طراح مشود و معمولا از فاصله نزدی (موبایل یا دستاپ) دیده مشود.

https://disiphee.ir/blue-color-psychology-design/
https://disiphee.ir/red-color-psychology-design/


چرا فضای خال (White Space) در طراح بنر مهم است؟ 

فضای خال به مخاطب اجازه مدهد روی پیام اصل تمرکز کند و بنر را بدون احساس آشفت بصری مشاهده
کند. بسیاری از طراحان تازهکار با پر کردن تمام فضای بنر، باعث کاهش خوانای و اثربخش تبلیغ مشوند.

بهترین نرمافزار برای طراح بنر تبلیغات چیست؟ 

انتخاب نرمافزار به نوع پروژه بست دارد. Adobe Photoshop برای ویرایش تصویر، Adobe Illustrator برای
طراحهای وکتور و چاپFigma ، برای پروژههای دیجیتال و تیم، و Canva برای کاربران غیرحرفهای که بهسرعت

نیاز به طراح دارند، گزینههای مناسب هستند.

چونه متوان توجه مخاطب را در چند ثانیه اول جلب کرد؟ 

استفاده از ی عنصر بصری قوی (تصویر یا رن جذاب)، نوشتن عنوان کوتاه و گویا، ایجاد تضاد رن بالا و در
بنرهای دیجیتال استفاده از حرکت یا انیمیشن ملایم، از روشهای مؤثر برای جذب سریع توجه مخاطب هستند.

رایجترین اشتباه در طراح بنر تبلیغات چیست؟ 

شلوغ بودن بیش از حد طراح، یعن استفاده از متن، تصویر و رنهای زیاد در ی بنر، ی از رایجترین اشتباهات
است. این موضوع باعث سردرگم مخاطب و کاهش نرخ کلی مشود. سایر اشتباهات رایج شامل نادیده گرفتن

مخاطب هدف و فقدان دکمه CTA مشخص است.

5/5 ‐ (2 امتیاز) 


