
وقت مخاطب ی کمپین، خودِ برندهاست نه مصرفکنندهی نهای، جلب توجه معمولا سختتر مشود. ی شرکت
دیر به همان اندازه که مشتریان عادی در معرض تبلیغ قرار دارد، به پیامهای عموم واکنش نشان نمدهد.

AdPower، پلتفرم سلفسرویس تبلیغات صوت و فضای باز، برای حل همین مسئله راه رفته که کمتر دیده

مشود: بهجای ی پیام برای همه، صد پیام برای صد برند مختلف.

چه اتفاق افتاده؟

AdPower برای هر ی از این صد برند، ی متن اختصاص نوشته و بیلبورد را دقیقاً نزدی دفتر یا فروشاه همان

برند نصب کرده است. یعن احتمال اینکه خودِ کارکنان یا مدیران برند هدف، مستقیماً با آن پیام روبهرو شوند،
بهطور آگاهانه بالا برده شده است.

Margaret متن هر بیلبورد به حوزهی فعالیت یا شخصیت همان برند گره خورده است. برای برند مراقبت از پا
Dabbs، پیام بیلبورد با اشارهای هوشمندانه به حوزه فعالیت برند، پیشنهاد هماری را به ی «رابطه» تشبیه کرده

است. برای برند غذایSushiDog ، متن حول مفاهیم سوش و رول ساخته شده. طراح هم همین منطق را دنبال
مکند: فونت ماشینتحریری و ظاهر سادهی پیام، حس ی نامهی دستنویس شخص مسازد، در حال که خودِ

بیلبورد در ابعاد بزرگ قرار دارد — تضادی که بخش از جذابیت ایده است.

چرا بیلبورد، نه ایمیل یا تبلیغ دیجیتال؟

AdPower متوانست همین پیامها را با ایمیل یا تبلیغات آنلاین به دست برندهای هدف برساند؛ گزینهای سریعتر و

ارزانتر. اما انتخاب بیلبورد، بهگفتهی تیم خلاق کمپین، بخش از خودِ ایده بوده است. ی ایمیل بهراحت نادیده
گرفته یا حذف مشود؛ ی بیلبورد بزرگ، درست کنار محل کار کس، اینطور نیست.

پیشنهادی : برند بوک چیست

چرا این موضوع اهمیت دارد؟

نتهای که این کمپین را از ی تبلیغ معمول متمایز مکند، این است که AdPower بهجای معرف توانایاش با
کلمات، همان توانای را مستقیم اجرا کرده است. بهجای گفتن اینکه «ما کمپینهای خلاقانه مسازیم»، ی نمونهی
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واقع از دقیقاً همین کار را جلوی چشم مخاطبش گذاشته.

در بازاریابB2B ، این تفاوت اهمیت زیادی دارد. ی ادعای کل دربارهی خلاقیت، معمولا برای ی تصمیمگیرندهی
سازمان قانعکننده نیست. اما دیدن ی نمونهی مشخص و شخصسازیشده، که دقیقاً برای همان برند ساخته شده،

ارزش پیشنهادی را ملموستر مکند.

هزینهی این رویرد

ساخت صد پیام جداگانه، بهجای ی پیام واحد برای طیف وسیع از مخاطبان، طبیعتاً هزینه و زمان بیشتری
مطلبد. این ی محدودیت واقع این مدل است؛ چیزی که AdPower و Stink Studios آگاهانه پذیرفتهاند تا در

ازایش توجه مخاطب را جلب کنند که بهسادگ تحت تأثیر تبلیغات عموم قرار نمگیرد.

جمعبندی

کمپین Love Letters نشان مدهد ی رسانهی قدیم مثل بیلبورد، با ایدهای دقیق و شخص، هنوز متواند مؤثر
مصرفکنندهی عادی. صد بیلبورد، صد پیام متفاوت، و ی ر است، نه یشرکت دی مخاطب ی وقت باشد؛ حت
منطق مشترک پشت همهشان: گاه بهترین راه برای معرف ی توانای، اجرای همان توانای برای مخاطب است که

مخواهید متقاعدش کنید.
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