
ممن است در ماههای اخیر متوجه شده باشید که فلایرهای کسبوکارهای کوچ بیش از گذشته شبیه یدیر
ه پای یدر سال ۲۰۲۶ نیست؛ بل گرافی از ترندهای بزرگ طراح شدهاند. دلیل این اتفاق لزوماً پیروی از ی

.فناوری جدید در میان است: هوش مصنوع

فلایرهای تولیدشده با هوش مصنوع حالا همهجا دیده مشوند و بهتدریج جای بخش از سنت قدیم و گاه جذاب
Microsoft Paint یا حت Photoshop مانند که پیشتر با ابزارهای هایگیرند؛ طراحرا م های مردمطراح

ساخته مشدند.

امروز ممن است ی پوستر برای فروش یا تبلیغ ی فودتراک در خیابان، بهجای ی طراح ساده و انسان، با
تصاویر تولیدشده توسط هوش مصنوع ساخته شده باشد.

با وجود اینه ابزارهای تولید تصویر با هوش مصنوع از نظر تئوری امانات خلاقانه تقریباً نامحدودی در اختیار
کاربران قرار مدهند، بسیاری از خروجهای واقع آنها چندان جذاب نیستند. در برخ موارد، این تصاویر نهتنها

متوسط و تراریاند، بله در موضوعات مانند تصاویر غذا و منوهای رستوران متوانند کاملا عجیب و غیرواقع به
نظر برسند.

حالا طراحان گرافی در شبههای اجتماع تلاش مکنند توجه بیشتری به این مسئله جلب کنند.

وقت همهچیز شبیه هم مشود

افزایش تعداد فلایرهای تولیدشده با هوش مصنوع در شبههای اجتماع و حت نسخههای چاپ، نشان مدهد که
بسیاری از کسبوکارهای کوچ همچنان فلایر را صرفاً ی ابزار اطلاعرسان مبینند.

از این ناه، فلایر چیزی است که فقط باید اطلاعات مربوط به ی محصول یا سرویس را منتقل کند؛ ی کار
ضروری اما نه چندان مهم.

اما ی فلایر متواند چیزی بیشتر از این باشد.

طراح ی پوستر یا فلایر متواند درباره ی کسبوکار، شخصیت آن، نوع ناهش به مشتری و حت میزان
حرفهای بودن آن اطلاعات به مخاطب منتقل کند.

وقت این بخش از طراح نادیده گرفته شود و کسبوکارها صرفاً به سراغ ی تصویر آماده یا خروج سریع هوش
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مصنوع بروند، نتیجه متواند مجموعهای از طرحهای مشابه و بدون شخصیت باشد.

ههای اجتماعواکنش طراحان در شب

به نظر مرسد واکنش به این روند در حال افزایش است.

در اینستاگرام و یوتیوب، طراحان گرافی نمونههای از فلایرهای تولیدشده با هوش مصنوع را به نمایش مگذارند
و سپس تلاش مکنند آنها را بازطراح کنند.

هدف این بازطراحها فقط نشان دادن تفاوت میان ی طرح زیبا و زشت نیست.

طراحان مخواهند نشان دهند که با استفاده از اصول پایه طراح گرافی، انتخاب درست تایپوگراف، ترکیببندی،
سلسلهمراتب بصری و توجه به هویت کسبوکار، متوان همان اطلاعات را به شل مؤثرتر ارائه کرد.

در واقع، این روند نوع واکنش به ظاهر عموم و تراری بسیاری از خروجهای هوش مصنوع است.

چرا این موضوع برای برندها اهمیت دارد؟

ی کسبوکار ممن است تصور کند که فلایر فقط برای انتقال چند اطلاعات ساده طراح شده است: نام رویداد،
تاریخ، مان، محصول یا قیمت.

اما مخاطب فقط این اطلاعات را دریافت نمکند.

او همزمان با دیدن طراح، تصویری از آن کسبوکار در ذهن خود مسازد.

نوع فونت، رنها، تصاویر، چیدمان و حت میزان شلوغ طراح متوانند روی این برداشت تأثیر بذارند.

به همین دلیل، استفاده گسترده از طراحهای ژنری تولیدشده با هوش مصنوع متواند ی پیام ناخواسته برای
مخاطب داشته باشد: اینه این برند تفاوت مشخص با دیران ندارد.

این موضوع برای کسبوکارهای کوچ اهمیت بیشتری دارد؛ زیرا آنها معمولا برای جلب توجه مخاطب و ایجاد
تمایز، به همین نقاط تماس کوچ وابستهاند.



آیا مشل از خود هوش مصنوع است؟

نه لزوماً.

هوش مصنوع متواند ی ابزار بسیار کاربردی برای طراح باشد و امان تولید سریع ایدهها و تصاویر مختلف را
فراهم کند. مشل زمان ایجاد مشود که خروج هوش مصنوع بدون تفر طراح، ویرایش و توجه به هویت برند،

مستقیماً به محصول نهای تبدیل شود.

به عبارت دیر، مسئله الزاماً طراح تولیدشده با هوش مصنوع نیست؛ مسئله استفاده از هوش مصنوع بدون
داشتن ی ناه طراح است.

ی ابزار متواند تصویر تولید کند، اما این طراح یا صاحب برند است که باید تصمیم بیرد آیا این تصویر واقعاً
برای آن برند مناسب است یا خیر.

اه دیزیفن

روند بازطراح فلایرهای هوش مصنوع ی نته مهم درباره آینده طراح و برندین را نشان مدهد.

هرچه تولید تصاویر با هوش مصنوع آسانتر شود، احتمال تولید طراحهای مشابه و ژنری نیز بیشتر خواهد شد؛
مر اینه برند از قبل هویت و چارچوب بصری مشخص داشته باشد.

شود. داشتن هویت برند، تمایز بصری و یتصویر خلاصه نم فقط در تولید ی ارزش طراح ،در چنین شرایط
سیستم طراح مشخص اهمیت بیشتری پیدا مکند.

هوش مصنوع متواند فرآیند طراح را سریعتر کند، اما نمتواند بهتنهای مشخص کند که ی برند باید چونه دیده
شود و چه شخصیت در ذهن مخاطب ایجاد کند.

به همین دلیل، شاید مسئله اصل در آینده دیر این نباشد که آیا از هوش مصنوع استفاده مکنیم یا نه؛ بله این
باشد که آیا مدانیم چونه از هوش مصنوع در چارچوب هویت برند استفاده کنیم یا نه.
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