
بعض لوگوها هرچند سال یبار عوض مشوند تا «بهروز» به نظر برسند. بعض دیر، بدون هیچ تلاش برای
،Australian Made کنند. لوگویمانند — و همچنان کار مم مدرنشدن، همانطور که چهار دهه پیش بودند باق

نشان سبز و طلای کانورو روی محصولات استرالیای، دقیقاً همین مسیر دوم را رفته. امسال، این نشان چهلمین
سالرد طراحاش را جشن مگیرد.

ماجرا از کجا شروع شد؟

Ken محصولات ساخت داخل بود. این پروژه به برای معرف نشان مل سال ۱۹۸۶، دولت استرالیا به دنبال ی
Cato، طراح گرافی استرالیای، سپرده شد؛ با ی بریف کوتاه و مهلت چند روزه، نه ماهها زمان برای تحقیق و

آزمون.

نتیجهی نهای از دل همین محدودیت بیرون آمد: ی کانوروی طلای، داخل ی مثلث سبز. ترکیب که تقریباً بدون
نیاز به توضیح اضافه، مفهوم «استرالیا» و «ساخت استرالیا» را منتقل مکرد. خود Cato بعدها این پروژه را

نمونهای از ی درس ساده در طراح دانست: گاه راهحل درست، همان است که از ابتدا روشن بوده؛ فقط باید آن
را به شل درست دید و طراح کرد.

بازطراح نه ی ،تغییر جزئ ی

این لوگو در طول چهار دهه کاملا دستنخورده نمانده. در سال ۲۰۰۷، همزمان با گسترش استفاده از نشان برای
محصولات کشاورزی و غذای، چند اصلاح جزئ روی آن انجام شد: گوشههای مثلث گردتر شدند و فرم کانورو

کم اصلاح شد.
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فرقش با ی بازطراح کامل همینجاست. تغییرات ۲۰۰۷ چیزی از هویت اصل لوگو کم نردند؛ فقط آن را برای
هویت بصری و بازطراح است که بین بهروزرسان کاربردهای گستردهتر تنظیم کردند. این دقیقاً همان مرز باری

صرف برای تنوع وجود دارد — مرزی که خیل از برندها هنام تصمیم به ریبرندین از آن عبور مکنند بدون
اینکه لازم باشد.
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عددهای که پشت این ماندگاریاند

Australian Made نیست. طبق دادههای منتشرشده توسط برداشت ذوق فقط ی Australian Made ماندگاری
Campaign، در سال ۲۰۲۵ حدود ۹۹ درصد از استرالیایها این نشان را مشناختند. در گزارش سال ۲۰۲۶ نیز

اعلام شده که این لوگو Net Trust Score برابر با +۸۲ دارد، و ۹ از هر ۱۰ استرالیای به اصالت محصولات که این
نشان رویشان هست اعتماد دارند.

این اعداد ی نته را روشن مکنند: این لوگو فقط ی طرح زیبا نیست؛ ی دارای برند است که در طول چهار دهه،
جایاه مشخص در ذهن مخاطب برای خودش ساخته.

چرا هنوز قدیم به نظر نمرسد؟

اینجا نتهی جالب داستان است. Australian Made هیچوقت تلاش نرده «مدرن» به نظر برسد. خیل از برندها
موقع طراح یا بازطراح هویت بصری، دنبال زبان بصری روز مگردند؛ اما ترندها عمر کوتاه دارند. چیزی که

امسال مدرن به نظر مرسد، ممن است پنج سال دیر همان چیزی باشد که همه از آن خسته شدهاند.

این لوگو از اول روی چیز دیری تمرکز کرده: وضوح و تشخیص سریع. کانورو ی نماد شناختهشده از
استرالیا نزدی هم به هویت بصری مل سبز و طلای سازد. رنساختار ساده و پایدار م استرالیاست. مثلث ی
است. هیچکدام از اینها نیازی به توضیح اضافه ندارند، و همین سادگ است که باعث شده لوگو با گذر زمان کهنه

نشود.

نه هر لوگوی قدیم ارزش حفظکردن دارد

این داستان به این معنا نیست که هر لوگوی قدیم باید همانطور باق بماند. ی لوگو وقت ارزش نهداری دارد که
هنوز برند را سریع قابلتشخیص مکند، پیام درست منتقل مکند، در رسانههای مختلف خوب کار مکند، و مهمتر

از همه، با جایاه و استراتژی فعل برند هماهن است. اگر این شرایط برقرار باشد، تغییردادن لوگو صرفاً برای
اینکه «جدیدتر» به نظر برسد، متواند بهجای کم، به اعتبار برند آسیب بزند.
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دیدگاه دیزیف

چیزی که این داستان برای ما جالب مکند، این نیست که ی لوگو چهل سال دوام آورده؛ بله این است که چرا
دوام آورده. Cato ی تصمیم آگاهانه گرفت: بهجای رفتن سراغ چیزی پیچیده یا هنری، سراغ چیزی رفت که از قبل

واضح بود و فقط باید درست اجرا مشد.

در کار روزمرهی ما با برندها هم همین سؤال زیاد ترار مشود: آیا این برند به ی ایدهی تازه و پیچیده نیاز دارد، یا
Australian Made نیاز دارد که همان چیزی را که از اول واضح بوده، بهتر ببیند و بسازد؟ داستان فقط به کس

یادآوری خوب است که جواب همیشه گزینهی اول نیست.

جمعبندی

لوگوی Australian Made نشان مدهد ماندگاری ی هویت بصری لزوماً از پیچیدگ یا همقدمشدن با ترندها
تواند برای دههها بدون نیاز به تغییر اساسایدهی ساده، اگر درست انتخاب و درست اجرا شود، م ی آید. گاهنم

کار کند.
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