
دیدگاه خود را درباره موضوع Canva مدیر خلاقیت اجرای ،Cannes Lions 2026 در چهارمین روز از جشنواره
مطرح کرد که به اعتقاد او از هر بحث درباره بودجه، هوش مصنوع یا فناوریهای جدید مهمتر است؛ اینه چه

چیزی باعث مشود مردم واقعاً به ی برند اهمیت بدهند و آن را به خاطر بسپارند.

او در ابتدای صحبتهایش خاطرهای از نخستین تبلیغ تلویزیونCanva  تعریف مکند. زمان که این تبلیغ را همراه
مادرش در نیوزیلند تماشا مکرد، پس از پایان آگه، مادرش تنها ی سؤال پرسید: «تبلیغ قشن بود، اما دقیقاً

درباره چه چیزی بود؟» همین واکنش باعث شد او متوجه شود که ی ایده خلاق زمان موفق است که مخاطب پیام
آن را بهسادگ درک کند، نه صرفاً زمان که از نظر هنری چشمیر باشد.

به گفته او، این تجربه همچنان ی از مهمترین معیارهای ارزیاب آثار خلاقانه است. بهترین ایدهها آنهای نیستند که
پیچیدهتر یا هوشمندانهتر به نظر برسند، بله ایدههای هستند که بتوانند با مخاطب ارتباط واقع برقرار کنند؛

موضوع که در دنیای امروز و با رقابت شدید برای جلب توجه کاربران، اهمیت بیشتری پیدا کرده است.

پیشنهادی : برند بوک چیست؟ راهنمای جامع برای درک هویت برند

تیمهای خلاق موفق منتظر دریافت سفارش نممانند

ی از بحثهای مهم این هفته، گفتوگوی مدیران خلاق شرکتهای DoorDash، Pinterest و Uber درباره نقش
و خلاقیت، صرفاً منتظر دریافت ی بود. در این نشست تأکید شد که بهترین تیمهای طراح تیمهای خلاق داخل

Brief یا سفارش کاری نیستند، بله قبل از شلگیری مشلات، آنها را پیشبین کرده و برایشان راهحل ارائه

مکنند.

از ناه نویسنده، ی تیم خلاق موفق تنها نقش پشتیبان ندارد؛ بله مانند سیستم عصب ی سازمان عمل مکند،
تغییرات را زودتر تشخیص مدهد، ارتباط میان بخشهای مختلف را برقرار مکند و در تصمیمگیریهای مهم

کسبوکار نقش مؤثری دارد.

آژانس حرفهای ایجاد شود، ویژگ اری با یدر داخل شرکت وجود داشته باشد و چه از طریق هم چه این توانای
مشترک تیمهای موفق این است که صرفاً واکنش نشان نمدهند، بله آینده را پیشبین مکنند.

https://www.canva.com/
https://www.canneslions.com/
https://disiphee.ir/blog/what-is-brand-book/


فناوری بهتنهای برند شما را متمایز نمکند

ی دیر از نشستهای قابل توجه جشنواره، درباره ساخت برند در دنیای بود که تقریباً همه به ابزارهای یسان
هوش مصنوع دسترس دارند.

در این نشست مطرح شد که زمان که همه شرکتها از مدلهای مشابه AI و ابزارهای مشابه استفاده مکنند، تفاوت
برندها دیر به فناوری وابسته نیست؛ بله به تصمیمهای خلاقانه آنها بست دارد.

شوند که هویت مشخصه به این دلیل دیده مبرندهای موفق به این دلیل متمایز نیستند که ابزار بهتری دارند، بل
برای خود ساختهاند، ارزشهایشان را بهخوب مشناسند و به شل مداوم همان هویت را در ارتباط با مخاطبان حفظ

مکنند.

به اعتقاد نویسنده، متمایز بودن ی اتفاق نیست؛ بله نتیجه انتخابهای است که ی برند هر روز انجام مدهد و
برای حفظ آن تلاش مکند. البته این مسیر، بهویژه در سازمانهای بزرگ، نیازمند شجاعت است؛ زیرا همیشه دلایل

زیادی برای انتخاب راهحلهای امنتر وجود دارد.

خلاقیت تغییر نرده؛ فقط ابزارهای آن تغییر کردهاند

هوش مصنوع بدون ش فرآیند تولید محتوا را سریعتر کرده و بسیاری از محدودیتهای تولید را از بین برده است،
اما استاندارد ی اثر خلاق همچنان همان چیزی است که سالها پیش بود.

کمپینهای که در ذهن مخاطبان باق ممانند، الزاماً سریعترین یا ارزانترین پروژهها نیستند، بله آثاری هستند که
احساسات مخاطب را درگیر مکنند، ناه او را تغییر مدهند و او را به انجام ی اقدام ترغیب مکنند.

دهد تا روی بخشهایزمان بیشتری در اختیار طراحان و تیمهای خلاق قرار م به گفته نویسنده، هوش مصنوع
تمرکز کنند که هنوز کاملا انسان هستند؛ مانند استراتژی، داستانسرای و قضاوت خلاقانه.

اعتماد با عملرد ساخته مشود، نه با وعده

در ادامه مقاله تأکید مشود که موفقیت ی برند تنها به اجرای ی کمپین تبلیغات محدود نمشود. سؤال اصل این
نیست که آیا ی برند متواند ی کمپین تأثیرگذار اجرا کند یا خیر؛ بله این است که آیا ارزشها و اصول خود را

https://disiphee.ir/


در تصمیمهای روزمره نیز حفظ مکند یا نه.

اعتماد، اصالت و ارتباط واقع با مخاطبان در مدت کوتاه ایجاد نمشوند. این ویژگها حاصل سالها عملرد
مداوم، سرمایهگذاری روی جامعه مخاطبان و پایبندی به ارزشهای برند هستند.

Pinterest ی از برندهای موفق جشنواره بود

ی از نمونههای شاخص جشنواره امسال، کمپین Design the Exit از Pinterest بود. این کمپین کاربران را
تشویق مکرد زمان کمتری را در فضای آنلاین سپری کنند و بیشتر با دنیای واقع ارتباط داشته باشند.

در فضای اختصاصPinterest Beach  نیز بازدیدکنندگان دعوت مشدند تلفن همراه خود را کنار بذارند و در
فعالیتهای مانند بازیهای رومیزی شرکت کنند؛ اقدام که نشان مداد این برند تلاش کرده پیام خود را تنها در

تبلیغات بیان نند، بله آن را در عمل نیز اجرا کند.

Cannes 2026 مهمترین درس

در پایان، مدیر خلاقیت Canva مگوید ارزشمندترین اتفاقات جشنواره معمولا روی صحنههای اصل رخ نمدهد،
بله در گفتوگوهای ساده میان جلسات، هنام نوشیدن ی فنجان قهوه یا در پایان ی روز شلوغ شل مگیرد؛

جای که صحبتها از فناوری فاصله مگیرد و به انسانها و ارتباطات واقع مرسد.

او در نهایت تأکید مکند که ابزارها و فناوریها دائماً تغییر خواهند کرد، اما چیزی که هرگز تغییر نمکند، نیاز
انسانها به آثاری است که بتوانند با آنها ارتباط برقرار کنند و واقعاً برایشان اهمیت داشته باشند.

www.canva.com : منبع
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