
در دنیای امروز، برندها بیش از ی لوگو، رن سازمان یا شعار تبلیغات هستند. آنها شخصیت، ارزش و هویت
خاص خود را دارند. ی از ابزارهای قدرتمند برای شلده هویت برند، آرکتایپ برند است. اما آرکتایپ برند

چیست و چرا اهمیت دارد؟ در این مقاله به طور کامل به این مفهوم مپردازیم.

تعریف آرکتایپ برند

آرکتایپ برند یا Brand Archetype به نوع شخصیت نمادین گفته مشود که متواند رفتار، گفتار و احساسات
برند را تعریف کند. این مفهوم از روانشناس کارل گوستاو یون (Carl Jung) گرفته شده است. یون معتقد بود

انسانها با الوها و نمادهای جهان ارتباط برقرار مکنند و این الوها در ناخودآگاه جمع ما وجود دارند.

در دنیای برندین، آرکتایپها به برند کم مکنند تا:

شخصیت برند را مشخص کند.
با مشتریان ارتباط احساس برقرار کند.

رفتار، لحن و تصویر برند را هماهن نه دارد.

به عبارت دیر، آرکتایپ برند ی راهنما برای شلده هویت، داستان و پیام برند است.

چرا آرکتایپ برند اهمیت دارد؟

ایجاد هویت قوی و متمایز .1

وقت برند شما ی آرکتایپ مشخص داشته باشد، مشتریان شما فوراً متوانند شما را تشخیص دهند. این
هویت قوی باعث مشود برند در ذهن مخاطب ماندگار شود.

هماهن در ارتباطات برند .2

ر هماهندیمحصول با ی طراح کند تا لحن نوشتاری، تبلیغات، تصاویر و حتم آرکتایپ به شما کم
باشند. به عنوان مثال، ی برند با آرکتایپ «قهرمان» لحن پرانرژی، جسورانه و انیزش خواهد داشت.

ارتباط عاطف با مشتری .3

آرکتایپها بر اساس الوهای روانشناخت شل گرفتهاند، بنابراین برندهای که از آنها استفاده مکنند، به
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طور طبیع با احساسات مشتریان ارتباط برقرار مکنند.
راهنمای تصمیمگیری برند .4

از انتخاب رن و طراح لوگو گرفته تا محتوا و کمپینهای تبلیغات، آرکتایپ ی چارچوب مشخص برای
تصمیمگیری ارائه مدهد.

همچنین بخونید : برند بوک چیست؟ راهنمای جامع برای درک هویت برند

انواع آرکتایپ برند

بر اساس تحقیقات و مطالعات یون، به طور معمول ۱۲ آرکتایپ اصل برای برندها تعریف مشود. هر کدام
ویژگها و لحن خاص خود را دارند:

(Innocent) گناهب .1

ویژگها: ساده، خوشبین، خوشحال
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مثال: برندهای مراقبت از پوست یا محصولات کودک
لحن: دوستانه، مثبت، دلنشین

(Explorer) رکاوش .2

ویژگها: مستقل، ماجراجو، کنجاو
مثال: برندهای سفر و ماجراجوی

لحن: جسورانه، انیزش، هیجانانیز
(Sage) یمح .3

ویژگها: دانا، خردمند، تحلیلگر
مثال: برندهای آموزش، دانشاهها، کتابخانهها

لحن: حرفهای، آموزنده، صادق
(Hero) قهرمان .4

ویژگها: شجاع، جسور، مصمم
مثال: برندهای ورزش یا تجهیزات نجات و امنیت

لحن: پرانرژی، انیزش، جسور
(Everyman) شهروند عادی .5

ویژگها: متواضع، اجتماع، قابل اعتماد
یا محصولات خان مثال: برندهای خدمات عموم

لحن: صمیم، دوستانه، قابل دسترس
(Lover) عاشق .6

ویژگها: رومانتی، احساس، جذاب
مثال: برندهای مد، عطر، زیبای

لحن: حس، جذاب، دلنشین
(Jester) شوخطبع .7

ها: سرگرمکننده، شوخ، غیررسمویژگ
مثال: برندهای تفریح و سرگرم

لحن: طنزآمیز، سرگرمکننده، دوستانه
(Creator) دستساز .8

ویژگها: خلاق، نوآور، مبتر
مثال: برندهای طراح، گرافی و هنر



لحن: الهامبخش، خلاقانه، نوآورانه
(Ruler) حاکم .9

ویژگها: کنترلکننده، سازمانیافته، مسئول
لوکس و مدیریت ،مثال: برندهای مال

لحن: رسم، با اقتدار، قابل اعتماد
(Magician) جادوگر .10

ویژگها: تحولآفرین، آیندهنر، رازآلود
مثال: برندهای تنولوژی و نوآوری

لحن: اسرارآمیز، جذاب، متحولکننده
(Caregiver) مراقب .11

ویژگها: دلسوز، حمایتکننده، مسئول
مثال: برندهای بیمه، سلامت و مراقبت

لحن: مهربان، محافظهکار، امن
(Outlaw) متمرد .12

ویژگها: جسور، مخالف، آزاد
مثال: برندهای مدرن، موسیق و فرهن جوان

لحن: جسور، شورش، هیجانانیز

نحوه انتخاب آرکتایپ مناسب برای برند

انتخاب آرکتایپ مناسب نیازمند تحلیل دقیق است. نات کلیدی شامل:

شناسای هدف برند .1

برند شما چه چیزی را مخواهد منتقل کند؟ چه تاثیری روی مشتری دارد؟
شناخت مخاطب هدف .2

مشتریان شما چه ویژگهای دارند و چه نوع ارتباط با برند دوست دارند؟
تحلیل رقبا .3

بررس کنید رقبای شما چه آرکتایپ دارند و چه فضای برای تمایز وجود دارد.



تطبیق با ارزشها و فرهن برند .4

آرکتایپ باید با فلسفه و ارزشهای برند همخوان داشته باشد تا طبیع و صادقانه به نظر برسد.

مثالهای عمل از آرکتایپها

Apple: آرکتایپ «Creator» و «Magician» – نوآوری و تحول در تنولوژی

Nike: آرکتایپ «Hero» – انیزش و برتری فردی

Coca-Cola: آرکتایپ «Innocent» – خوشبین و شادی

Harley-Davidson: آرکتایپ «Outlaw» – آزادی و شورش

این مثالها نشان مدهند که چونه آرکتایپها در بازاریاب، تبلیغات و طراح تجربه کاربری برند تاثیرگذار هستند.
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مزایای استفاده از آرکتایپ برند چیست؟

ایجاد هویت ماندگار .1

تقویت ارتباط عاطف با مشتری .2

در تصمیمگیریهای بازاریاب راهنمای .3

ایجاد هماهن در تمام جنبههای برند .4

افزایش وفاداری مشتری و اعتماد به برند .5

جمعبندی

آرکتایپ برند، ابزاری قدرتمند برای شلده هویت برند است. با انتخاب درست آرکتایپ، برند شما متواند
شخصیت مشخص و متمایزی داشته باشد، با مشتریان ارتباط عاطف برقرار کند و در ذهن مخاطب ماندگار شود.

انتخاب آرکتایپ مناسب نیازمند شناخت دقیق برند، مخاطب و بازار است.

اگر قصد دارید برندتان حرفهای و منسجم دیده شود، توجه به آرکتایپ برند ی گام اساس است. این ابزار نه تنها در
تبلیغات و طراح، بله در استراتژی برندین و تصمیمگیریهای کلان به شما کم خواهد کرد.

برای کسب اطلاعات بیشتر و دریافت خدمات حرفهای طراح لوگو و برند متوانید به این صفحه مراجعه
کنید: خدمات طراح لوگو و برند

همچنین برای مشاوره و دریافت خدمات برند متوانید با شماره 09337468974 تماس بیرید.

سوالات متداول

آیا هر برند نیاز به آرکتایپ دارد؟ 

بله، حت برندهای کوچ با داشتن آرکتایپ مشخص، هویت قویتری خواهند داشت و در بازار رقابت بهتر دیده
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مشوند.

آیا ی برند متواند چند آرکتایپ داشته باشد؟ 

بهتر است برند ی آرکتایپ اصل داشته باشد و در صورت نیاز، آرکتایپهای ثانویه ممل اضافه کند.

آرکتایپها در طراح لوگو و رنها چونه استفاده مشوند؟ 

هر آرکتایپ لحن و سب بصری خاص دارد که در طراح لوگو، پالت رن و محتوای تبلیغات به کار گرفته
مشود.

آرکتایپ برند چیست و چرا مهم است؟ 

آرکتایپ برند ی شخصیت یا الوی روانشناخت برای برند است که به ایجاد هویت قوی و ارتباط احساس با
آن هماهن شود و پیامهای بازاریابکند. اهمیت آن در این است که برند شما راحتتر شناخته مم مخاطب کم

و مؤثر خواهند بود.

چند نوع آرکتایپ برند وجود دارد؟ 

معمولا ۱۲ آرکتایپ اصل وجود دارد، از جمله: قهرمان، جادوگر، دوستدار مردم، خلاق، حیم، شورش و کاوشر.
هر کدام ویژگها و ارزشهای خاص خود را دارند.

آرکتایپ برند چه تأثیری بر بازاریاب دارد؟ 

آرکتایپ برند باعث مشود تمام عناصر بازاریاب شامل شعار، طراح لوگو، رنها و لحن پیامها هماهن باشند و
به راحت در ذهن مخاطب ماندگار شوند.
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