
سازمان Circular Economy Institute با معرف هویت بصری جدید خود، رویردی متفاوت نسبت به مفهوم
پایداری ارائه کرده است؛ رویردی که اقتصاد چرخش را نه صرفاً ی شعار زیستمحیط، بله ی سیستم زنده
مبتن بر هماری، زیرساخت و حرکت جمع معرف مکند. این بازطراح توسط FORM Brands Studio انجام

شده و هدف آن تقویت جایاه حرفهای سازمان در سطح جهان بوده است.

چرا این ریبرندین انجام شد؟

پس از تغییرات ساختاری و همراستاسازی استراتژی با نهادهای مرتبط، نیاز به هویت جدید احساس شد که بتواند:

در بسترهای دیجیتال و چاپ بهخوب عمل کند
برای مخاطبان حرفهای اعتبار ایجاد کند

در عین حال حس نوآوری و انرژی را منتقل کند
و جایاه سازمان را به عنوان ی بازیر جهان تثبیت نماید

چالش اصل این بود که هویت جدید باید هم جدی و ساختاری باشد و هم منعطف و الهامبخش.

فاصله گرفتن از کلیشههای رایج حوزه پایداری

ی از تصمیمهای کلیدی در این پروژه، پرهیز از نمادهای تراری حوزه محیطزیست بود. به جای استفاده از
رنهای سبز یا عناصر برگمحور، طراح جدید تلاش مکند مفهوم اقتصاد چرخش را از زاویهای سیستممحور

نشان دهد.

در این رویرد، پایداری صرفاً به طبیعت محدود نمشود، بله شامل:

سیاستگذاری
زیرساختهای صنعت

آموزش و استانداردسازی



و هماری میان افراد و سازمانها

است. این ناه گستردهتر باعث شده هویت بصری جدید، فراتر از ی پیام محیطزیست ساده عمل کند.

فرم دایرهای به عنوان هسته سیستم

ی از عناصر اصل طراح، استفاده از فرم دایرهای برگرفته از حرف C است. این فرم به عنوان ی بلوک
ساختاری انعطافپذیر عمل مکند و در نقاط مختلف ارتباط برند ترار و بازتفسیر مشود.

دایره در این سیستم چند معنا دارد:

اشاره به مفهوم چرخش و اقتصاد چرخش
نماد جامعه و اتصال

بیان حرکت و پیشرفت
و نمایش ی شبه در حال گسترش

نته مهم این است که این فرم به صورت ی نماد ایستا طراح نشده، بله به عنوان بخش از ی سیستم پویا در
نظر گرفته شده است. این ساختار اجازه مدهد هویت برند در پروژهها، گزارشها، کمپینها و پلتفرمهای مختلف به

شل منسجم اما متنوع ظاهر شود.



پالت رن مدرن و هدفمند

در این پروژه، رن نقش مهم در انتقال پیام دارد. به جای استفاده از رویرد محافظهکارانه، از ترکیب از رنهای
عمیق و پایه در کنار رنهای روشن و پرانرژی استفاده شده است.

این ترکیب چند هدف را دنبال مکند:

ایجاد حس اعتماد و ثبات
القای مدرنیته و حرکت رو به جلو

تقویت حس هماری و ارتباط
حفظ انعطاف در کاربردهای مختلف

پالت رن به گونهای طراح شده که بتواند در محیطهای رسم مانند گزارشهای استراتژی و همچنین در
برنامههای آموزش و ارتباطات عموم عملرد مؤثری داشته باشد.
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تایپوگراف به عنوان ستون هویت

انتخاب ی تایپفیس مدرن با ریشههای صنعت، نقش مهم در تثبیت شخصیت برند دارد. این تایپفیس با ساختار
ساده و خوانا، حس حرفهای بودن، دقت و پیشرفت را تقویت مکند.

ترکیب تایپوگراف تمیز با سیستم ماژولار دایرهای باعث شده هویت بصری هم منظم باشد و هم انعطافپذیر. این
تعادل میان ساختار و خلاقیت، ی از نقاط قوت اصل پروژه محسوب مشود.

مقاله پیشنهادی : لوگوتایپ چیست؟ | معرف کامل و کاربردها

لحن برند؛ انسان و آیندهنر

در کنار طراح بصری، زبان برند نیز بازنری شده است. پیامهای مانند «قدرتبخش به آیندهای چرخش» یا
«افراد واقع، پیشرفت واقع» نشان مدهد که سازمان تلاش مکند هم اعتبار تخصص خود را حفظ کند و هم

ارتباط انسان ایجاد نماید.

این لحن جدید تأکید مکند که اقتصاد چرخش تنها ی مفهوم تئوری نیست، بله حرکت مبتن بر مشارکت
انسانها و هماری جهان است.
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نتیجه نهای

هویت جدید Circular Economy Institute نمونهای از ی سیستم طراح مدرن است که:

از کلیشههای رایج فاصله گرفته
مفهوم پایداری را به شل سیستماتی بازتعریف کرده

قابلیت مقیاسپذیری جهان دارد
و بین حرفهای بودن و خلاقیت تعادل ایجاد کرده است

این پروژه نشان مدهد که طراح برند متواند فراتر از زیبای بصری عمل کند و به عنوان ابزاری برای شلده به
درک عموم از ی مفهوم پیچیده به کار رود.

در نهایت، این ریبرندین سازمان را به عنوان ی نهاد پیشرو در حرکت جهان اقتصاد چرخش معرف مکند؛
حرکت که بر پایه هماری، سیستمها و انسانها بنا شده است.
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