
2026، بسیاری از برندهای مطرح جهان تلاش کردهاند با اجرای کمپینهای تبلیغات همزمان با برگزاری جام جهان
خلاقانه، توجه مخاطبان را به خود جلب کنند. در این میان، اییا کانادا با ارائه کمپین متفاوت نشان داده است که

ایده تبلیغات برای خلق ی توان از فضای پرشور این رویداد جهانبدون ارتباط مستقیم با دنیای ورزش نیز م حت
جذاب استفاده کرد.

است که ضمن حفظ هویت بصری و سب نمونهای از تبلیغات Assemble the World کمپین جدید این برند با نام
همیشIKEA ، مخاطبان را به تعامل و سرگرم دعوت مکند.

اخبار طراح گرافی را اینجا دنبال کنید

به پرچم کشورهای جام جهان IKEA تبدیل محصولات

این کمپین که با هماری آژانس Dentsu Creative طراح شده، از محصولات ساده و روزمره IKEA برای
بازسازی پرچم کشورهای حاضر در جام جهان 2026 استفاده مکند.

طراحان با کنار هم قرار دادن کالاهای مختلف، تصاویری خلق کردهاند که در ناه اول شبیه پرچم کشورها هستند، اما
با دقت بیشتر مشخص مشود هر بخش از پرچم از ی از محصولات واقعIKEA  ساخته شده است.

برای مثال، پتوی VÅGSJÖN به گونهای چیدمان شده که برگ افرا در پرچم کانادا را تداع مکند. همچنین کاور
دهد حتبرای بازسازی خطوط زرد پرچم سوئد مورد استفاده قرار گرفته است. این ایده نشان م PEPPRIG گردگیر

سادهترین وسایل خانه نیز متوانند بخش از ی طراح خلاقانه باشند.

ی بازی تعامل برای مخاطبان

Assemble the World تنها ی کمپین تصویری نیست. این پروژه بهگونهای طراح شده که کاربران نیز در آن

مشارکت داشته باشند.

در شبههای اجتماع، مخاطبان تشویق مشوند حدس بزنند هر پرچم از چه محصولات ساخته شده است. در
مجموع 18 پرچم مختلف در این کمپین طراح شده و برخ از آنها به اندازهای هوشمندانه اجرا شدهاند که تشخیص

محصولات بهکاررفته در آنها چندان ساده نیست.

https://www.fifa.com/en/tournaments/mens/worldcup/canadamexicousa2026/standings
https://www.ikea.com/ca/en/
https://disiphee.ir/what-is-brand-book/
https://www.ikea.com/
https://disiphee.ir/category/graphic-design-news/
https://www.dentsucreative.com/


همین ویژگ باعث شده کمپین علاوه بر معرف محصولات IKEA، جنبه سرگرم و تعامل نیز داشته باشد.

پیشنهادی : نات طراح بنر تبلیغات: راهنمای کامل برای طراح بنرهای که فروش مسازند

حضور کمپین در فضای شهری

فعالیت این کمپین تنها به شبههای اجتماع محدود نمشود. IKEA قصد دارد همزمان با برگزاری مسابقات جام
جهان، نسخههای چاپ این آثار را در قالب تبلیغات محیط (OOH) در نزدی فروشاههای خود نیز به نمایش

بذارد.

Assemble the World شود مخاطبان علاوه بر فضای آنلاین، در محیط شهری نیز با کمپینرد باعث ماین روی
روبهرو شوند و ارتباط بیشتری با آن برقرار کنند.

نمونهای موفق از تبلیغات مناسبت

کمپین جدید IKEA نشان مدهد که برای حضور در موج تبلیغات جام جهان، لزوماً نیازی به استفاده از تصاویر
فوتبال، بازینان مشهور یا مسابقات نیست.

این برند با استفاده از عناصر آشنا، محصولات خود و ی ایده ساده اما خلاقانه توانسته کمپین طراح کند که هم با
هویت برندش هماهن است و هم مخاطبان را به مشارکت دعوت مکند.

Assemble the World نمونهای موفق از تبلیغات مناسبت است که بدون فاصله گرفتن از شخصیت برند، از ی از

بزرگترین رویدادهای ورزش جهان برای ایجاد تعامل و افزایش دیده شدن استفاده مکند.
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