
برند McDonald’s بار دیر نشان داد که برای خلق ی تبلیغ ماندگار، همیشه به جلوههای بصری پیچیده یا پیامهای
طولان نیازی نیست. این شرکت با هماری آژانس TBWA\Paris کمپین جدیدی را در فرانسه معرف کرده که با

مجموعهای از بیلبوردهای ساده اما هوشمندانه، محصول محبوب McFlurry را به نمادی از تمام لحظههای خوب و
بد زندگ تبدیل مکند.

این کمپین در مدت کوتاه توانست توجه طراحان گرافی، متخصصان تبلیغات و کاربران شبههای اجتماع را به
خود جلب کند؛ زیرا ایدهای بسیار ساده را با اجرای خلاقانه و انسان ترکیب کرده است.

ایده اصل کمپین چیست؟

تمام بیلبوردهای این کمپین از ی فرمول ثابت پیروی مکنند. در هر تبلیغ، دو موقعیت کاملا متضاد از زندگ در
کنار یدیر قرار گرفتهاند؛ موقعیتهای که تقریباً همه افراد آنها را تجربه کردهاند.

برای مثال:

تعریف کردن ی جوک در مقابل سوژه جوک شدن
زیبای طبیع در مقابل دوران سخت بلوغ

پیروزی پرگل مقابل شست سنین
قهرمان مسابقه شدن در مقابل بازنده بودن

.McFlurry ماند؛م عنصر بدون تغییر باق در تمام این سناریوها تنها ی

پیشنهادی : نات طراح بنر تبلیغات: راهنمای کامل برای طراح بنرهای که فروش مسازند

طراح ؛ مهمترین ویژگسادگ

ی از نقاط قوت این کمپین، طراح مینیمال آن است. در بیلبوردها خبری از تصاویر شلوغ، افتهای پیچیده یا
پیامهای تبلیغات اغراقآمیز نیست.

تمام تمرکز روی سه عنصر قرار دارد:

https://www.mcdonalds.com/us/en-us.html
https://tbwa-paris.com/en/
https://disiphee.ir/category/graphic-design/graphic-design-career/
https://disiphee.ir/advertising-banner-design-tips/


ی جمله کوتاه و هوشمندانه
فضای سفید و خلوت

تصویر محصول

همین سادگ باعث مشود مخاطب در چند ثانیه پیام تبلیغ را درک کند.

McFlurry؛ همراه لحظههای خوب و بد

برای تمام احساسات انسان معرف ه بهعنوان همراهنیست؛ بل دسر یا بستن تنها ی McFlurry ،در این کمپین
مشود.

فرق نمکند روز فوقالعادهای داشته باشید یا ی از بدترین روزهای زندگتان را تجربه کنید؛ پیام تبلیغ این است که
همیشه متوان با یMcFlurry  لحظه را شیرینتر کرد.

این رویرد باعث مشود محصول از ی کالای خوراک فراتر برود و به بخش از تجربه احساس مخاطب تبدیل
شود.

چرا این کمپین مورد توجه قرار گرفت؟

ی از دلایل موفقیت این تبلیغات، استفاده از موقعیتهای است که تقریباً همه افراد با آنها ارتباط برقرار مکنند.

مخاطب هنام دیدن هر بیلبورد، بدون نیاز به توضیح اضاف، مفهوم آن را درک مکند و احتمالا ی از آن تجربهها
را به یاد مآورد. همین همذاتپنداری، تأثیر تبلیغ را چند برابر مکند.

علاوه بر این، استفاده از متنهای کوتاه و طنزآمیز باعث شده کمپین حالت دوستانه و صمیم داشته باشد.

نمونههای از پیامهای بیلبورد

در این مجموعه تبلیغات، موقعیتهای مختلف به تصویر کشیده شدهاند که هرکدام تضادی میان موفقیت و شست
یا شادی و ناراحت را نشان مدهند. برخ از آنها حت به مسابقات فوتبال و نتایج جام جهان اشاره دارند و نشان

مدهند این فرمول تبلیغات تا چه اندازه انعطافپذیر است.



.McFlurry سان است؛ یه نتیجه هر موقعیت چیست، پایان همه آنها یبدون توجه به این

قدرت تبلیغات مینیمال

این کمپین بار دیر ثابت مکند که تبلیغات محیط موفق، الزاماً پر از تصاویر سهبعدی، رنهای متعدد یا جلوههای
ویژه نیست.

گاه ی ایده قوی، چند کلمه هوشمندانه و طراح منظم متواند توجه هزاران نفر را جلب کند و پیام برند را بهتر از
هر تبلیغ پرهزینهای منتقل کند.

از دیدگاه برندین نیز این کمپین نمونه خوب از استفاده از ی محصول برای انتقال احساسات انسان است؛
رویردی که باعث ماندگاری بیشتر برند در ذهن مخاطب مشود.



جمعبندی

کمپین جدید بیلبوردهای مدونالد فرانسه نمونهای موفق از تبلیغات خلاقانه و مینیمال است. این مجموعه با استفاده
از تضادهای آشنای زندگ روزمره، نشان مدهد که ی ایده ساده، اگر بهدرست اجرا شود، متواند تأثیری بسیار

بیشتر از تبلیغات پیچیده و پرزرقوبرق داشته باشد.

است؛ چه زمان در تمام لحظههای زندگ ه نمادی از همراهنیست؛ بل بستن تنها ی McFlurry ،در این تبلیغات
که همه چیز عال پیش مرود و چه زمان که اوضاع آنطور که انتظار داریم پیش نمرود.
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