
شاید این سؤال برای شما هم پیش آمده باشد که برند بوک چیست؟ برخلاف تصور بسیاری از افراد، برند بوک فقط
ی فایل گرافی شامل لوگو و رن سازمان نیست. در واقع برند بوک سندی ساختاریافته و راهبردی است که تمام
چارچوبهای هویت ی برند را مشخص مکند. این سند تعیین مکند برند چونه دیده شود، چونه صحبت کند و

چونه در ذهن مخاطب ماندگار بماند.

برند بوک یا Brand Book را متوان دفترچه راهنمای رسم برند دانست؛ راهنمای که باعث مشود همه چیز از
طراح گرفته تا تولید محتوا، تبلیغات، شبههای اجتماع و حت نحوه پاسخوی تیم پشتیبان، هماهن و یپارچه

باشد.

اگر برند را ی انسان در نظر بیریم، برند بوک شخصیت، لحن، ظاهر و رفتار او را تعریف مکند.

چرا برند بوک اهمیت دارد؟

وقت مپرسیم «برند بوک چیست»، در واقع داریم درباره ابزاری صحبت مکنیم که از هویت برند محافظت مکند.
برند بوک فقط ی فایل طراح یا ی دفترچه گرافی نیست؛ بله چارچوب است که کم مکند تصویر برند در

ذهن مخاطب ثابت و قابل اعتماد باق بماند.

داشتن برند بوک فقط مخصوص شرکتهای بزرگ و بینالملل نیست. حت ی استارتاپ کوچ، ی فروشاه
آنلاین یا ی برند شخص هم اگر بخواهد حرفهای دیده شود، به ی ساختار مشخص نیاز دارد. بدون این چارچوب،

هویت برند به مرور زمان دچار پراکندگ مشود و انسجام خود را از دست مدهد.

ن است برداشت شخصمم که برند بوک وجود نداشته باشد، هر طراح، تولیدکننده محتوا یا مدیر بازاریاب زمان
خودش را از هویت برند وارد کار کند. شاید هر کدام به تنهای کار خوب انجام دهند، اما در کنار هم تصویری

ناهماهن شل مگیرد. نتیجه چنین وضعیت معمولا چندگان بصری، تغییر مداوم لحن پیامها و کاهش اعتماد
مخاطب است.

برند بوک کم مکند هویت برند همیشه یدست و منسجم باق بماند. رنها، فونتها، نحوه استفاده از لوگو و
حت لحن ارتباط در ی مسیر مشخص حرکت مکنند. همین هماهن باعث مشود پیامهای برند پراکنده و

متناقض نشوند و مخاطب در هر نقطه تماس، تجربهای مشابه و قابل پیشبین داشته باشد.



در واقع اگر بخواهیم ساده بوییم، پاسخ عمل به این سؤال که «برند بوک چیست» این است: سندی که از هویت
برند در برابر بنظم، سلیقههای شخص و تغییرات مقطع محافظت مکند و کم مکند برند حرفهایتر و قابل

اعتمادتر دیده شود.

بخشهای اصل ی برند بوک حرفهای :

(Brand Foundation) برند و هویت استراتژی 1. معرف

هر برند قبل از اینه دیده شود، باید تعریف شود. این بخش پایه فری برند را مشخص مکند و شامل موارد زیر
است:
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(Brand Story) داستان برند

داستان شلگیری برند، دلیل ایجاد آن و مسیری که ط کرده است.

(Mission) مأموریت

برند دقیقاً چه کاری انجام مدهد و چه ارزش خلق مکند؟

(Vision) چشمانداز

در آینده مخواهد به چه جایاه برسد؟

(Core Values) ارزشهای اصل

اصول که برند به آنها پایبند است؛ مثل صداقت، نوآوری، کیفیت یا خلاقیت.

این بخش تعیین مکند برند چرا وجود دارد و چه تفاوت با رقبا دارد.

(Brand Personality) 2. شخصیت برند

برند باید مانند ی انسان شخصیت داشته باشد. اگر برند شما ی فرد بود، چه ویژگهای داشت؟

رسم یا صمیم؟
جسور یا محافظهکار؟

لوکس یا مینیمال؟
آموزش یا الهامبخش؟

در این قسمت معمولا موارد زیر مشخص مشود:



(Tone of Voice) لحن برند

نحوه صحبت کردن برند در شبههای اجتماع، سایت، تبلیغات و پیامها.

آرکتایپ برند

برخ برندها در قالب الوهای شخصیت تعریف مشوند؛ مثل قهرمان (Hero)، خالق (Creator)، کاوشر
.(Sage) یا معلم (Explorer)

این بخش برای تیم تولید محتوا و کپرایتین اهمیت بسیار زیادی دارد، زیرا باعث مشود صدای برند در همه جا
یسان باشد.

(Target Audience & Positioning) اه برند3. مخاطب هدف و جای

ی برند بدون شناخت مخاطب، مسیر مشخص ندارد.

در این بخش معمولا موارد زیر تعریف مشود:

پرسونای مشتری
سن، سب زندگ و علایق

نیازها و دغدغهها
مشلات که برند حل مکند

جایاه برند در ذهن مخاطب نسبت به رقبا

هدف این قسمت مشخص کردن این است که برند دقیقاً برای چه کس طراح شده است، نه برای همه.
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(Visual Identity) 4. هویت بصری برند

این بخش ی از مهمترین و کاربردیترین قسمتهای برند بوک است. هویت بصری تعیین مکند برند از نظر
ظاهری چونه دیده شود.

(Logo Guidelines) لوگو

در این قسمت موارد زیر تعریف مشود:

نسخه اصل لوگو
رننسخه ت
نسخه معوس

حداقل اندازه مجاز
(Clear Space) فضای امن اطراف لوگو

موارد استفاده نادرست

این قوانین از تغییرات اشتباه و غیرحرفهای جلوگیری مکنند.

(Color Palette) های برندرن

هر برند ی پالت رن مشخص دارد که شامل:

اصل رن
رنهای ممل
رنهای ثانویه

همراه با کدهای دقیق:

HEX
RGB

CMYK



Pantone

این دقت باعث مشود رن برند در چاپ و دیجیتال یسان باق بماند

(Typography) تایپوگراف

در برند بوک حرفهای مشخص مشود:

فونت اصل برند
فونت ممل

نحوه استفاده در تیترها
نحوه استفاده در متنهای بدنه

تایپوگراف نقش مهم در انتقال حس برند دارد؛ مثلا ی فونت سریف حس رسم مدهد و ی فونت سنسسریف
حس مدرن.

المانهای گرافی و آیونها

این بخش شامل:

سب طراح آیونها
ضخامت خطوط
فرمهای گرافی

الوهای پسزمینه
شلهای اختصاص برند

هدف، ایجاد ی زبان بصری واحد است.



سب عاس و تصویرسازی

در برندهای حرفهای حت نوع عسها هم قانون دارد:

نورپردازی روشن یا تیره؟
رن یا مونوکروم؟

مینیمال یا شلوغ؟
رسم یا طبیع؟

این بخش کم مکند تمام تصاویر برند هماهن باشند.

(Communication Guidelines) 5. دستورالعمل ارتباط

برند فقط ظاهر نیست؛ نحوه ارتباط هم مهم است.

در این قسمت مشخص مشود:

چونه کپشن نوشته شود
چونه به کامنتها پاسخ داده شود
ایمیلها چه ساختاری داشته باشند

پیامهای تبلیغات چونه تنظیم شوند

این دستورالعمل باعث مشود برند در تمام کانالها صدای یسان داشته باشد.

(Brand Applications) 6. کاربردهای برند

در این بخش، هویت برند در عمل نمایش داده مشود.



:مثلا

کارت ویزیت
سربرگ

پاکت نامه
ههای اجتماعپست شب

بستهبندی
بیلبورد

وبسایت

این قسمت به تیم طراح کم مکند اجرای برند را استاندارد انجام دهد.

(Brand Usage Rules) 7. قوانین استفاده از برند

برای جلوگیری از آسیب به هویت برند، محدودیتهای تعریف مشود:

تغییر رن لوگو ممنوع است
کشیده کردن لوگو مجاز نیست

استفاده روی پسزمینههای خاص مجاز یا ممنوع است
ترکیب لوگو با عناصر دیر محدودیت دارد

این قوانین از بنظم و استفاده اشتباه جلوگیری مکنند.

انواع برند بوک



برند بوکها بسته به نیاز کسبوکار در چند سطح طراح مشوند.

برند بوک ساده

این نوع معمولا شامل لوگو، رن سازمان و فونتها است. برای کسبوکارهای کوچ یا برندهای شخص مناسب
است که هنوز در مراحل اولیه هستند.

برند بوک جامع

و حت در بازار، پرسونا مخاطب، لحن ارتباط اهیابدر این مدل، علاوه بر هویت بصری، استراتژی برند، جای
سناریوهای ارتباط هم مشخص مشود. این نوع برند بوک بیشتر برای شرکتهای بزرگ یا برندهای که قصد توسعه

جدی دارند طراح مشود.

برند بوک دیجیتال

برخ برندها نسخه تعامل و آنلاین برند بوک خود را طراح مکنند تا تیمها و هماران بتوانند همیشه به آخرین
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نسخه استانداردها دسترس داشته باشند.

تفاوت برند بوک با لوگو بوک چیست؟

برند‐بوک‐چیست

گاه این دو مفهوم با هم اشتباه گرفته مشوند.

لوگو بوک فقط قوانین استفاده از لوگو را مشخص مکند؛ مثل اندازه، فاصله، رنهای مجاز و کاربردهای اشتباه.

اما برند بوک فراتر از لوگو است و کل هویت و استراتژی برند را در بر مگیرد. به همین دلیل برند بوک سندی
کاملتر و استراتژیتر محسوب مشود.
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آیا هر کسبوکاری به برند بوک نیاز دارد؟

اگر مخواهید برند شما رشد کند، بله.

فرق نمکند فروشاه آنلاین باشید، استودیو طراح داشته باشید یا شرکت خدمات. هرچه فعالیت گستردهتر شود،
نیاز به استانداردسازی بیشتر مشود. برند بوک همان چیزی است که از پراکندگ جلوگیری مکند و مسیر رشد را

حرفهایتر مسازد.

برای کسب اطلاعات بیشتر و دریافت خدمات حرفهای طراح لوگو و برند متوانید به این صفحه مراجعه کنید:
خدمات طراح لوگو و برند

همچنین برای مشاوره و دریافت خدمات برند متوانید با شماره 09337468974 تماس بیرید.

جمعبندی

برند بوک ی سند تزئین نیست؛ ی ابزار مدیریت و استراتژی است. این سند کم مکند برند شما در همه نقاط
تماس با مخاطب، ی تصویر منسجم، حرفهای و قابل اعتماد ارائه دهد.

اگر قصد دارید برندتان جدی گرفته شود، سرمایهگذاری روی طراح ی برند بوک استاندارد، تصمیم هوشمندانه
خواهد بود.

سوالات متداول درباره برند بوک

برند بوک دقیقاً چیست؟ 

برند بوک ی سند راهبردی و ساختاریافته است که تمام چارچوبهای هویت ی برند را مشخص مکند؛ از
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مأموریت و ارزشها گرفته تا لوگو، رنها، لحن ارتباط و نحوه استفاده از عناصر بصری. این سند باعث مشود
برند در تمام نقاط تماس با مخاطب، یپارچه و حرفهای دیده شود.

تفاوت برند بوک با لوگو بوک چیست؟ 

لوگو بوک فقط شامل قوانین استفاده از لوگو مانند اندازه، رنهای مجاز، فضای امن و موارد استفاده نادرست
است. اما برند بوک بسیار جامعتر بوده و علاوه بر لوگو، استراتژی برند، شخصیت، مخاطب هدف، هویت بصری و

دستورالعملهای ارتباط را نیز در بر مگیرد.

آیا کسبوکارهای کوچ هم به برند بوک نیاز دارند؟ 

بله. حت ی استارتاپ یا برند شخص هم برای حرفهای دیده شدن و جلوگیری از ناهماهن در طراح و محتوا به
برند بوک نیاز دارد. هرچه برند در حال رشد باشد، اهمیت استانداردسازی بیشتر مشود.

طراح برند بوک چقدر زمان مبرد؟ 

1 تا 2 هفته آماده شود، اما ی ن است طبرند بوک ساده مم به سطح پروژه دارد. ی بست مدت زمان طراح
برند بوک جامع که شامل استراتژی و تحلیل بازار باشد معمولا بین 3 تا 6 هفته زمان نیاز دارد یا حت چند ماه
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